CORUNA

CONCURSO DE IDEAS PARA O DESENO DA MARCA TURISTICA DA
CIDADE DA CORUNA

1. OBXECTO DO CONCURSO

O obxecto deste concurso de ideas € o de selectiaballos de creatividade e desefio para
a creacion da imaxe turistica da marca “A Coruf@’cal sera utilizada no material
promocional editado polo Consorcio de Turismo e dtesos da Coruiia (en diante, o
Consorcio): folletos, publicaciéns, produtos e rharalising, soportes de promocion dixitais
(webs, newsletter, banners, RRSS...) displays, @atacutros soportes promocionais, asi
como material de papeleria etc..

Os traballos que presenten os/as concursantes debenixinais e basearse na construcion
dunha marca atractiva e diferente inspirada nosrses da cidade, nas emocions e
sentimentos que esta transmita asi como nos vatecedlidos polo Plan Estratéxico do
Consorcio.

Conxunto de valores:

* A Coruiia é una cidade atlantica, cunha grandeidbete cultural, cunha paisaxe e una
contorna excepcional.

* Un monumento patrimonio da humanidade, a Torre @ecules, como elemento
emblematico e diferenciador da cidade.

» Unha cidade humana, con persoas que a miman eieaaderesta humanidade é un dos
seus maiores atractivos.

* Que ten un estilo de vida propio, cunha escala haypecolledora, na que se vive narua,
mirando ao mar.

* Que inspira, na que viven clases creativas, guetereglencias: na que se tefien inspirado
creadores como Lugris, Picasso, Luis Seoane, Mdivabk, Picadillo, Emilia Pardo
Bazan, Curros Enriquez, Manuel Gallego Jorreto, etc

* Cunha gastronomia que combina a tradicion coa awiom, de proximidade, baseada na
calidade do produto e na sua temporalidade.

¢ Que conta cunha oferta cultural, de ocio, de miesicaivo vibrante e heteroxénea.

* Que dispon de excelentes equipamentos culturaisfesonais, en na que se saben facer
ben as cousas, con profesionalidade.

* Unha cidade dinamica e prospera, na que naceueeaviempresa que transformou o
mundo da moda.
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* Que atrae a diferentes publicos obxectivo (xentd, caficionados a gastronomia, a
musica, profesionais, familias etc..) pero a gee line a experiencia viaxeira e o bo
gusto.

* Que estar na Corufia € una experiencia de altaadalid

* Que actualiza os valores de Galicia

Polo tanto, a mensaxe da marca debe recoller anseglea:

A Corufia é destino atlantico cun estilo de vidgprocunha escala humana; unha cidade
acolledora, cosmopolita e inspiradora, na que vigkxses creativas e emprendedores;
cunha proposta cultural e gastronémica vibranteterbxénea; e que propén unha nova
forma de cofiecer e interpretar Galicia.

A imaxe tamén debera ser versatil e adaptable, dadoten que convivir con diversos
logotipos, como o do Concello da Corufia, e debergaplicada en diferentes formatos
e/ou espazos.

2. FORMATO DOS TRABALLOS

A creacion da marca € de libre procedemento, cadicion de que inclia a palabra “A
Corufia”. As dimensions e o formato da mesma taroénlibres, pero debe permitir e a
correcta lexibilidade e adaptabilidade a todos asnétos. Os/as concursantes deben
indicar de todos xeitos as sUas caracteristicagcss: (dimensions, tipografia, pantones..)

Cada desefo debe presentarse en cor e en branegree B estar acompafiado dunha
pequefia explicacion do traballo. Deben presentamseoporte papel (din A4) e dixital
(formato editable e pdf).

Os/as concursantes deben aplicar os desefios da,nfi@acendo unha montaxe visual,
nunha seleccién de produtos (folletos, publicagiGnsxes dixitais..), ata un namero
maximo de cinco, e merchandising habitual (bolsasteda, camisetas, paraugas, pins,
articulos de escritorio..), ata un maximo de cinco.

Valorarase, ademais da axeitada aplicacion a raestdrabituais de merchandising, aquelas
propostas innovadoras respecto aos obxectos dénamelising existentes no mercado, ata
un maximo de cinco.

A adaptacion da marca aos diferentes produtos m@inéer a unidade sobremaxe que se
transmita ao exterior.

Os traballos deberan incluir unha proposta de deseifia un maximo de dous claims (lema)
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turisticos que estean acordes coa imaxe grafieawalores da cidade expostos no presente
concurso. Deberd incluirse a traducion e adaptag@rlaim (lema) a distintos idiomas
(galego, castelan, inglés, francés, aleman, poéiguitaliano), mantendo o seu sentido e
significado, asi como a sua convivencia con oyiassbles logotipos.

O desefio debera ser orixinal e inédito (calquesibfeconflito con terceiras partes debido
a propiedade intelectual do mesmo, sera respoitkadel exclusiva do concursante que
presente a proposta).

3. FASES DO CONCURSO
O Concurso obxecto desta convocatoria desenvolvers seguintes fases:

1. Convocatoria. Publicidade das bases regulador&odourso.

2. Presentacion de propostas. Os/as concursantes gefmantar os seus traballos no
lugar e o prazo establecidos nestas bases.

3. Constitucion do xurado. A composicion do xuradoafee publica a través da web do
Consorcio.

4. Seleccion dos traballos. O xurado seleccionaraabatio gafiador en base aos
criterios de valoracion.

4. REQUISITOS DE PARTICIPACION

Poderan patrticipar aquelas persoas fisicas e gasidion capacidade de obrar.

5. PRESENTACION DAS PROPOSTAS

A presentacion se efectuara de xeito andénimo nadedonsorcio de Turismo e Congresos
da Coruiia, sita na Rua Sol — Edificio Sol s/n. B50® Corufia), ou enviarse por calquera
dos medios legalmente previstos na normativa bat@cprocedemento administrativo. Se
presentaran dous sobres pechados nos que apareeEndente a mencion de: Concurso de
ideas para o desefio da marca turistica da cida@oddia, e o lema escollido polo autor
para identificar a sta obra.

As propostas deben presentarse en papel (din A#) soporte dixital (formato editable e
pdf), en dous sobres pechados co seguinte contido:
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— Sobre A. Os datos identificativos do/da concursante (nomrderezo, teléfono,
correo electronico, fax e/ou calquera outro date aqua identifique), xunto coa
declaracién responsable de non estar incurso/aumtadg das circunstancias que
determinen a prohibicion para contratar de@ministracion Publica .

Incluirase unha declaracion da persoa autora, @aacepta as condicions do concurso
de ideas de xeito incondicion@/er modelo anexo).

— Sobre B.Dous documentos. Un documento coa proposta grédicae sen claim (lema)
en positivo e negativo, con as suas diferentescapins e outro documento coa
memoria descritiva e a sla xustificacion, incluindste sobre a dixital e a impresa.

O Consorcio rexeitara e non valorara todas aquetapostas que non cumpran cos
requirimentos minimos establecidos.

6. LUGAR DE PRESENTACION E INFORMACION.

Os traballos seran presentadoeferentemente, na sede do Consorcio de Turismo e
Congresos da Corufia; Rua Sol — Edificio Sol. 15@08orufia) en horario de 09.00 a 14.00
horas

Tamén poderan enviarse por correo certificado ecdidn indicada, antes das 13 horas do
dia limite fixado. As solicitudes que non figuremsede do concurso, transcorridos dez dias
naturais, dende a data limite de recepcion de ptappseran excluidas do concurso.

A correspondencia e consultas de todo tipo refer&daste concurso, dirixiranse a Xerencia
do Consorcio de Turismo e Congresos da Corufiggvédrdo correo electronico seguinte:
infoturismo@coruna.es, as respostas iranse publicgeriodicamente na paxina web do
Consorcio.

7. PRAZO DE PRESENTACION
O prazo de presentacion das propostas finalzaradeiro 21 de novembro as 14.00h

8. XURADO

A seleccion do desefio da marca gafiadora deste rsonsara elixida por un xurado
formado polas seguintes persoas:

Presidente:D. Alberto Lema Suarez — Presidente do Consorcio

Secretaria: Dna. Lanzada Calatayud Alvarez — Xerenta do Cafsor
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Vogais:

D. Xosé Manuel Sande - Membro da Xunta de Gobemd&dnsorcio e Concelleiro de
Cultura do Concello da Coruia

D. Jose Manuel Blanco Aldariz — Membro da Xunt&Gaderno do Consorcio

D. Carlos Rodriguez Carro — Secretario Técnico deola Universitaria de Turismo da
Corufia

D. Rafael Benito Cases — Presidente de Hospeco
Dna. Silvia Longueira Castro — Directora da Fundiadiuis Seoane
D. Enrique Pena Gonzélez — Director Xerente dexeale

Dna. Samanta Garcia-Carro de la Colina — MembraCdmité de seguimento do Plan
Estratéxico de Turismo da Cidade da Corufia

E competencia do xurado, ademais da valoracion tdasallos de creatividades, a
interpretacion das presentes bases e a resolueidandas cuestions puidesen suscitarse con
motivo deste concurso.

O xurado resérvase o dereito de poder elixir uefite® un claim (lema) a duas propostas
diferentes.

O xurado pode propor que o concurso sexa declatagerto se os desefos presentados
polos/as concursantes no acadan o nivel de calesmirado.

9. PREMIOS
O orzamento total destinado a este concurso €af,90 € (IVE incluido).

Establécese un premio de 9.000,00 € pdea concursante que teffmesentado o
desefo e lema da imaxe da marca turistica da cala@®ruia mais valorado.

No caso de resultar gafiadotes desefio e un claim (lema) correspondentes aptopsstas
diferentes, establécese un premio de 6.000,00EEincluido) para o/a gafiador/a do desefio
gréafico da marca, e 3.000,0QI€E incluido) para o/a gafiador/a do claim (lema).

O importe do premio esta suxeito as retencionaifsgue procedan.

O importe tera o caracter de contraprestacion enmaopola entrega e posta a disposicion
do Consorcio do traballo premiado, polo que o poeestara suxeito ao imposto sobre o
valor engadido que corresponda, e que se entenllgdoa no mesmo, e a retencidn a conta
do IRPF no seu caso, para o cal o premiado emiti@respondente factura
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O proxecto gafador publicarase na web do Consorcio.

O/a gafador/a do concurso debe entregar ao Consonaprazo maximo de vinte dias, un
manual de identidade corporativa, en papel e eorsopglixital, con todas as aplicacions
necesarias para os diferentes formatos: papelsdbres, tarxetas, bolsas, etc.), e
publicitarios (produtos de merchandising) e pava@ia un prazo de 10 dias habiles.

Con posterioridade & resolucion do presente coocersConsorcio pode encomendar ao
gafador/gafiadora a realizacion doutros traballaBcgs e de producién relacionados c6
obxecto do concurso, non contemplados nestas bas@sicialmente previstos, asi como
outros traballos necesarios para a adaptacion deamgue seran incluidos no importe do
premio.

“O outorgamento do premio en ningun caso implicgte do mesmo se derive a
adxudicaciéon de ningun contrato de servicios pimster

10.CRITERIOS DE VALORACION

Valoraranse as obras que, a xuizo do xurado, médlentifiquen e representen a
cidade da Coruia. Terase en conta a orixinalideldeidade, creatividade e calidade
artistica.

Tameén valoraranse positivamente aquelas propos@amosen como se adapta a marca
aos obxectos e produtos de merchandising, e aagasp formatos nos que esta se poda
incluir (web, carteleria, papeleria, publicaciotts.p

A puntuacién dos criterios de valoracion € o seguin

CRITERIOS PUNTUACION
(méxima)

Desenio: orixinal, atractivo, claro 30

Valor comunicativo e simbdlico do claim (lema) 25

Identidade: inspiracion nos valores e recursosdiade, asi como

en as emocions e sentimentos que esta transmite 20

Versatilidade: adaptable a publicaciéns, obxectespazos,

mantendo unha unidade de imaxe e convivencia cvasou 15

logotipos, principalmente cos do Concello da Coruia

Aplicacién en produtos innovadoresrderchandising 10
Total (puntuacion maxima 100
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Para cada un dos criterios, outorgarase &inmapuntuacion prevista ngroposta
gue mellor cumpra os requirimentos establecidos.

11.RESOLUCION DO XURADO

O xurado dispora dun prazo de 15 dias, a contaartr plo prazo de finalizaciéon da
presentacion das propostas, para resolver o cancurs

O fallo do xurado respondera a valoracion libremegfectuada polo mesmo, que debera
motivase adecuadamente. O xurado pode declarat@espremio. O premio outorgarase
polo Consorcio, e publicarase na sua paxina webpeexuizo doutras publicaciéns que
resulten procedentes.

O fallo do xurado sera inapelable.

12.OBRIGAS DOS/AS BENEFICIARIOS/AS

O/a gafnador/a do concurso ten as seguintes obrigas:

1. Comunicar ao Consorcio a aceptacion ou renuncigreimio no prazo de cinco dias
desde a notificacion da resolucidon; en caso coofra@ntendese automaticamente
aceptado.

2. Presentar toda a documentacion requirida nestas.bas

3. Dar a axeitada publicidade do caracter publico demp (entrevistas, mediosie
comunicacion, webs, publicidade ordinaria).

O/a autor/a do desefio seleccionado como melloraddodebe ceder, en exclusivasen
limitacion temporal, ao Consorcio os dereitos eeplotacion, propiedade intelectual e
propiedade industrial da obra, segundo o estaldletid artigos 17 e 48 do Real Decreto
1/1996, de 12 de abril, polo que se aproba o T&®dtundido da Lei dePropiedade
Intelectual.

Por outra banda, tamén autoriza ao Consa@rcmdificar, desenvolver ou adaptar o desefio,
podendo utilizar para isto calqgueraedio que consideren oportuno, previo acordo coraut
do desefio.

O Consorcio sera o propietario do desefio seleatiprt@mo marca para todo o seu
material promocional podendo, no seu caso e dacordo coa lexislaciomiexeexistralo
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e adquirir osdereitos de propiedade industrial e intelectual.

O/a autor/a do traballo gafiador, non podera utjlixa sexa total ou parcialmente,
elementos, pezas e/ou o desefio seleccionado, sdrdfmallos ou proxectos futurapue
puideran realizar.

Os participantes responsabilizaranse de que nataaxdereitos a terceiros nos traballos
presentados, asi como de toda reclamacion potateds imaxe.

Osl/as concursantes que asi 0 desexen poden sadaiédorno do seu traballo nun prazo
maximo dun mes despois da resolucion do xurado.

Termos legais:

1.- O autor € responsable de que o desefio presesead orixinal e inédito, e respondera de
calquera reclamacion ao respecto.

2.- Dereitos de propiedade intelectual.-

A obtencion do premio leva aparellada a cesion atusiva e por tempo indefinido de
toédolos dereitos de explotacion da marca turigiGes suas aplicacions, ao Consorcio de
Turismo e Congresos da Coruiia.

En consecuencia, o premiado cede ao Consorcio a®ddéreitos de explotacidon que
correspondan, e se deriven da idea resultantecenspromete a subscribir por escrito dita
cesion, que se formalizara no prazo que se estaptda Consorcio.

3.- Por parte do Consorcio, se podera realizarldaédadaptacions que se consideren
necesarias partindo da idea ganadora do premiesutado final inscribirase a nome do
Consorcio de Turismo e Congresos da Corufa, nostRexde patentes e marcas ou no que
resulte procedente.

4.- En calquera caso, a concesiéon do premio nodnsambriga para o Consorcio de aceptar
a totalidade das propostas do ganador, sendén dglexgptomar ideas ou solucions parciais

para elaborar a proposta definitiva da marca, kisncestas ideas e solucions poderan ser
obxecto de variacions en funcidn das necesidadebxectivos do Consorcio.

5.- O Consorcio se reserva o dereito de non adeitioncurso as obras que segundo o seu
criterio, non cumpran as condicions técnicas,tardis e/ou legais esixidas.

Asimesmo non se fai responsable da mala ou ningwdegcion dos materiais.
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13.ACEPTACION DAS BASES

A participacion neste Concurso implica o cofiecemerd aceptacion integra das presentes
bases por parte dos/as concursantes, que poderatesgretadas polo xurado e polo érgano
convocante, en agueles aspectos non previstoalmgnte.

14. REXIME XURIDICO APLICABLE E XURISDICCION COMPETENTE

Ao desenvolvemento do concurso se lle aplicaraeite supletorio ao previsto nestas bases,
os artigos 184 a 188 do Texto Refundido da Lei dat@tos do Sector Publico. Sobre as
cuestions litixiosas que puideran derivarse do noesasulta competente a xurisdicion civil
no que non vefa atribuido a contenciosa. Os dsrég@ropiedade intelectual rexeranse pola
normativa aplicable e en especial, polo Texto Réifilomda Lei de Propiedade Intelectual,
aprobado por Real Decreto Lexislativo 1/1996 ddd Abril.

A Coruiia, 6 de novembro de 2017

Alberto Lema Suarez
Presidente



